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Hinweise zur Nutzung des SIP-Canvas

Hier finden Sie das SIP-Canvas, welches eine Sammlung von Fragen darstellt, deren Beantwortung
Sie im Laufe des Innovationsprozesses unterstitzen kann. Wir empfehlen Ihnen, dass Sie diese gleich
zu Beginn lhres Projektes durchgehen, um zu sehen was im Laufe des SIP auf Sie zukommen wird.
Nehmen Sie es auRerdem in jeder Phase wieder zur Hand und versuchen Sie, es nach und nach zu
fullen. So werden Sie immer wieder daran erinnert, sich die richtigen Fragen zu stellen. Die Leitfragen
finden sich auch in den jeweiligen Phasen wieder.

Das Canvas basiert auf dem klassischen Business Model Canvas und dem Sustainable Business Model
Canvas und wurde speziell fir den Innovationsraum NewFoodSystems angepasst. Es beinhaltet
sowohl klassische als auch nachhaltigkeitsspezifische Leitfragen.



SIP Canvas

Ziele & Ausrichtung der Innovation

¢ Welches langfristige Ziel verfolgen wir mit unserer Innovation? (0)

e Zur Losung welcher (gesellschaftlichen) Herausforderung soll unsere Innovation beitragen? (o)
e Zu welchem NFS Innovationsfeld soll unsere Innovation einen Beitrag leisten? (o)

¢ Welche Art von Innovation (Produkt, Dienstleistung, Prozess) wollen wir entwickeln? (o)

Kunden & andere Stakeholder

¢ Wer sind unsere (kinftigen) Stakeholder? (o)
eingestellt? (o)
Erfolg der Innovation? (o)

Anforderungen und Bedurfnisse? (1)
o Gibt es SchlUsselkunden? (2)

entwicklung integriert werden? (2)

¢ Wie konnen Stakeholder bestmaglich in die Geschaftsmodell

Nutzenversprechen

e Welchen (gesellschaftlichen) Mehrwert soll unsere Innovation leisten? (o)

¢ Wie sind die Stakeholder gegenUber unserer Innovation e Was sind Funktion und Form unseres Produkts / unserer Dienstleistung? (1)

e |st Eigentum des Innovationsprodukts notwendig oder ist ein

e Wie grof} ist der Einfluss der jeweiligen Stakeholder auf den Dienstleistungsmodell denkbar? (2)

e Wie lasst sich unsere Innovation kurz und verstandlich beschreiben? (4)

e Wer ist die zukinftige Zielgruppe und was sind deren e Warum sollte man unser Innovationsprodukt/-dienstleistung erwerben?

Was ist einzigartig an unserem Nutzenversprechen? (4)

Vernetzung & Partner

e Welche Partner bendtigen wir, um unser
Nutzenversprechen zu erfillen? Fir was brauchen
wir sie jeweils? (2)

¢ Welche Schnittstellen im Innovationsraum NFS
konnen wir nutzen? (2)

Ertragsmodell

e Welche Arten von Ertrag mochten wir erzielen?
Wie soll das Preismodell gestaltet sein? (2)

e Fir welche Werte/Nutzen sind unsere Kunden
wirklich zu zahlen bereit? Kennen wir die
Zahlungsbereitschaft der Kunden? (3)

¢ Gibt es Subventionen oder Forderungen fir
unsere Innovation? (4)

Nutzengenerierung Kostenstruktur

e Welche zentralen Aktivitdten sind fir die Umsetzung unserer Innovation ¢ Welche Kosten und Investitionen sind notwendig fur
notwendig? (3) unsere Innovation? An welchen Stellen in der

¢ Welche Mittel und Kompetenzen brauchen wir? Was steht uns zur Verfiigung? (3) Wertschopfungskette fallen diese an? (2)

 Wie bewerten wir den Erfolg unserer Innovation und die Erreichung unserer
Ziele? (5)

e Klassische Leitfragen (Phase)




